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DAS LAUSITZER MEDIUM FUR JUNGE LEUTE

Zielgruppe: junge Menschen von 14-29 Jahren (Schiiler, Jugendliche, Azubis, Berufsstarter, Studierende, ...
Verbreitung: rund 300 Auslagestellen im Spreewald, in Stidbrandenburg und in Nord-Ostsachsen

Von wegen, die heutige Jugend interessiert sich fur
Nichts und ist Uber regionale Werbung kaum noch zu
erreichen! Es ist richtig, dass sich junge Menschen fir
traditionelle Verlagsprodukte und Zeitungsmedien nicht
mehr interessieren. Fir Sudbrandenburg und die Lau-
sitz bedient aber das Medienprojekt .lauter” mit einer
innovativen, zeitgemafBen Marke und crossmedial mit
Quartalsmagazin lauter, mobiloptimiertem Internetpor-
tal unter www.lauter.de und Social Media wie Facebook

LAUTER MAGAZIN

Das Quartalsmagazin im handlichen Hosentaschenformat
ist in Gestaltung, Inhalt und einem speziellen Vertriebs-
system an der Zielgruppe ausgerichtet. Das spiegelt auch
das werbliche Engagement der regionalen Kundschaft
wieder: ob Karriere, Lifestyle oder Events, in keiner wei-
teren Publikation der Region wird so vielfaltig der direkte
Draht zu jungen Menschen gesucht.

lauter ist mit seiner abwechslungsreichen Ausrichtung
wie ein Zappen durch die Erlebniswelt dieser flexiblen
Zielgruppe - und bietet lhnen die Maglichkeit, einfach
dazu zu gehoren.

WWW.LAUTER.DE

lauter.de bindelt mit einer starken und eingangigen Me-
dienmarke, die zur jungen Zielgruppe passt, als einziges
Regionalportal fur junge Menschen von 14 bis 29 Jahren in
Sudbrandenburg und der Lausitz Informationen zu deren
Lebenswelt. Ob Terminkalender, Karriere-Themen oder

und Instagram absolut zielgenau junge Menschen von 14
bis 29 Jahren. Jugendliche, Schulabsolventen, Berufs-
starter, Studierende - sie alle sind im lauter zuhause.

Das Quartalsmagazin begleitet junge Lausitzer in ihrer
Erlebniswelt aus Partys, Festivals, Demokratie, Lifestyle
sowie Beruf und Karriere. Das lauter-Medienkonzept
widmet sich dem attraktiven, kommunikationsfreudigen
und konsumstarken Potenzial der Zielgruppe.

Lifestyle — diese und weitere Themen werden mit zeitge-
mafen Zielgruppenkonzepten umgesetzt. Das Portal kor-
respondiert dabei mit dem Printmagazin und ist fir mobi-
le Gerate optimiert.

LAUTER IN SOCIAL MEDIA

Mit einer reichweitenstarken Facebook-Seite und einem
aufstrebenden Instagram-Profil bietet das lauter vielfal-
tige Moglichkeiten innerhalb der taglichen Online-Erleb-
niswelt der Zielgruppe. Events und Angebote konnen mul-
tipliziert und passende Tickets oder Gutscheine verlost
werden. Regelmafige Interaktionen zwischen den lauter-
Kanalen und der Zielgruppe sichern eine hohe Marken-
prasenz, von der Nutzer und Werbepartner profitieren.
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LAUTER.DE - ANZEIGENFORMATE UND PREISE Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Neustart

Neustart ab September 2021

e einziges themeniibergreifendes Online-Portal

fur junge Menschen in der Lausitz

e mobiloptimiert fiir Smartphones und Tablets

Position Format 2 Wochen 4 Wochen
Megabanner 728 x 180 px 59 EUR 99 EUR
Expanded Skyscraper 160 x 600 px 75 EUR 125 EUR
Medium Rectangle 300 x 250 px 49 EUR 75 EUR
Sliderbanner 960 x 260 px 99 EUR 149 EUR

LAUTER MAGAZIN - ANZEIGENFORMATE UND PREISE

Auflage Umfang

8.000 120 - 150 Seiten

lauter.. .20

Position

Cover/Titel

Umschlag Riickseite, 1/1 Seite
Doppelseite Heftmitte, 2/1 Seiten
1/1 Seite

1/2 Seite (quer)

Terminbanner

Terminstopper

September
2021
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Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Format Erscheinung Gebiet

06/2019

www.lauter.de

ZIS CAMPUS OPEN AIR
7,19 Une | BTU Zentralcampus

Preis
699 EUR
599 EUR
599 EUR
349 EUR
199 EUR

99 EUR

35 EUR

ANSPRECHPARTNER

Jonas Kohler

Projektleitung, Redaktion, Anzeigen
T 0355 289252-24

E joko(@zweihelden.de
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Amadeo Loder

Redaktion, Termine

E amaldzweihe

lden.de

rund 300 Auslagestellen in

DIN A6, 105 x 148 mm 4 x jahrlich Cottbus, Spreewald, Spree-Neie

und mittlere Lausitz

lcuter.. WU B it

#AUSBILDUNG KLARMACHEN
Mit Bennyjob und dem Berufswahl-Dinner

Gedrucktes Format Zu lieferndes Format
105 x 148 mm 111 x 154 mm
105 x 148 mm 111 x 154 mm
210 x 148 mm 216 x 154 mm
105 x 148 mm 111 x 154 mm
105x 74 mm 111 x 80 mm
100 x 30 mm 100 x 30 mm
23 x 40 mm 23x 40 mm

Hinweise zur Anzeigenerstellung

¢ Dateiformate pdf, jpg, tif, Farbmodus CMYK
e Bildauflosung 300 dpi

¢ bei Anschnittanzeigen Dateien 3 mm
gréBer anlegen (siehe Datenformat)

e wichtige Elemente 3 mm von der
Schnittkante entfernt

Jens Taschenberger
Geschaftsfihrung, Anzeigen
T 0355 289252-20

E jt@zweihelden.de

www.zweihelden.de | www.lausitz-medien.de



